EDITORIAL

Camaras alemas
no exterior

Die deutschen
Auslandshandelskammern

uando ha mais de 70 anos foram criadas
Q as primeiras camaras alemas no exteri-
or, o objetivo principal era assegurar ajuda aos
comerciantes alemaes no estrangeiro. Foi exa-
tamente com esse intuito que se deu a funda-
cdo da Camara Sio Paulo ha 75 anos. no de-
correr do tempo, as caracteristicas principais so-
freram mudangas consideraveis. Hoje, as ca-
maras alemas no exterior estdo direcionadas
fundamentalmente a orientagio bilateral, isto
é, de acordo com seus estatutos, atuam em in-
teresse da economia de ambos os paises, fo-
mentando assim as relagdes econdmicas em
ambas as diregdes.

Associagoes em base privada

As camaras alemas no exterior sdo associa-
¢oes com base no direito privado de acordo
com as leis do pais anfitrido. Baseiam-se na
unido voluntaria de particulares, empresas e or-
ganizagoes da Reptiblica Federal da Alemanha
e do pafs parceiro. Essa composicdo internaci-
onal manifesta-se igualmente em seus grémios
administrativos, ou seja, presidéncias, diretéri-
0s e comissoes.

Postos em todos os 5 continentes

Atualmente existem 43 cdmaras de comércio
alemas no exterior com um total de 64 escrit6-
rios. As administrages principais se espalham
por 38 paises, catorze na Europa, cinco nos
Estados Unidos, catorze na América Latina, trés
na africa, seis na dsia e uma na Australia.

Além disso ha as denominadas “Delegacdes
da Economia Alema”, enviadas pela Associa-
¢ao Alema das Camaras de Comércio no Exte-
rior (DIHT), nos seguintes pafses: Dinamarca,
Hongkong, Malasia, Nigéria, Poldnia, Ardbia
Saudita, Taiwan, Turquia, Hungria e nos EUA/
Washington. A diferenca entre essas represen-
tagdes e as camaras de comércio no exterior é
que os primeiros nao tém como base um qua-
dro de associados e de diretoria como as cA-
maras. Sao cdmaras de comércio noexterior bem
peculiares. Oferecem os mesmos servigos as em-
presas que as cdmaras e 0s executam mediante
cobranga de honorérios.

Desta forma a rede cobre os cinco continen-
tes abrangendo uma &rea que absorvia cerca
de 90 por cento das exportagdes alemas e da
qual provinham mais de trés quartos das im-
portagdes alemas. Nestes paises foram efetua-
dos cerca de 90 por cento dos investimentos
alemaes no exterior. 97,5 por cento dos investi-
mentos estrangeiros na Alemanha provém dos
paises em que se situam as Camaras.
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A crescente importancia da oferta de
prestagdo de servigos

A ampla oferta e a utilizagdo mais intensa dos
servigos contribufram para que as cdmaras al-
cangassem importancia central nas relagdes
econdmicas entre a Repiiblica da Alemanha e
os pafses parceiros. Suas tarefas e prestagcdes
de servigos sdo direcionados de acordo com a
demanda. Isto torna necesséria uma adaptacio
constante da oferta de servigos as mudancas
regionais, conjunturais e estruturais.

A crescente importancia das atividades liga-
das a informagio e assessoria resulta essencial-
mente do nlimero crescente de pequenas e mé-
dias empresas na Alemanha voltadas econo-
micamente ao exterior. Como estas empresas
normalmente
ndo estariam em condigdes de montar repre-
sentacdes proprias no exterior, dependem da
assessoria prestada pelas cdmaras de comércio
alemas no exterior.

A Is vor tber 70 Jahren die ersten

deutschen Auslandshandelskammern
ins Leben gerufen wurden, geschah dies
vorwiegend zum Zweck der Selbsthilfe von
deutschen Kaufleuten im Ausland. So wurde
z.B. die Kammer Sdo Paulo vor 75 Jahren
gegriindet. In der Zwischenzeit haben sich die
Wesensmerkmale erheblich gedndert. Die
deutschen Auslandshandelskammern sind
heute grundsitzlich bilateral ausgerichtet, d.h.
sie setzen sich entsprechend ihrer Satzung fiir
die Interessen der Wirtschaft beider Linder
ein und férdern damit den Wirtschaftsverkehr
it beide Richtungen.

Mitgliedervereinigungen auf privater Basis

Die deutschen Auslandshandelskammern
sind privatrechtliche Vereinigungen nach
dem Recht des Gastlandes. Sie beruhen auf
dem freiwilligen Zusammenschluf von
Privatpersonen, Unternehmungen und
Organisationen aus der Bundesrepublik
Deutschland und dem jeweiligen Partnerland.
Diese internationale Zusammensetzung findet

auch in den Verwaltungsgremien, wie z.B.
Prasidium, Vorstand und Ausschiissen ihren
Niederschlag.

Standorte in allen 5 Kontinenten

Zur Zeit gibt es 43 deutsche
Auslandshandelskammern mit insgesamt 64
Geschiftsstellen. Die Hauptgeschiftsstellen
verteilen sich auf 38 Liander, vierzehn
befinden sich in Europa, fiinf in Nordamerika,
vierzehn in Lateinamerika, drei in Afrika,
sechs in Asien, eine in Australien.

AuRerdem gibt es in den Lindern
Dénemark, Hongkong, Malaysia, Nigeria,
Polen, Saudi-Arabien, Taiwan, Ttrkei, Ungarn
und in den USA\Washington vom DIHT
entsandte “Delegierte der Deutschen
Wirtschaft”.

Diese Delegiertenbtiros unterscheiden sich
nur dadurch von den
Auslandshandelskammern, daB sie sich
nicht auf Mitglieder und Kammervorstinde
stiitzen kénnen; sie sind
Auslandshandelskammern eigener Art. Den
Unternehmern bieten sie die gleichen
Leistungen wie Kammern und erbringen sie
gegen Berechnung eines Honorars.

Damit zieht sich das Netz ber alle fiinf
Kontinente und erfalRt einen Bereich, der ca.
90 Prozent der deutschen Exporte aufnahm
und aus dem auch mehr als drei Viertel der
deutschen Importe kamen. In diesen Landern
werden ca. 90 Prozent der deutschen
Auslandsinvestitionen getatig. 97,5 Prozent
der auslandischen Investitionen in
Deutschland haben ihren Ursprung in diesen
Kammer-Landern.

Zunehmende Bedeutung des
Dienstleistungsangebots

Das breite Angebot und die verstarkte
Inanspruchnahme der Dienstleistungen haben
dazu beigetragen, da die Kammern zentrale
Bedeutung fiir die Wirtschaftsbeziehungen
zwischen der Bundesrepublik Deutschland
und ihren Partnerldndern erlangt haben. lhre
Aufgaben und Leistungen sind
bedarfsorientiert. Dies macht eine stindige
Anpassung des Dienstleistungsangebot an
regionale, konjunkturelle und strukturelle
Verdnderungen notwendig.

Die zunehmende Bedeutung der Auskunfts-
und Beratungstitigkeit ergibt sich
insbesondere aus der wachsenden Zahl von
mittleren und kleinen Unternehmungen in der
Bundesrepublik, die sich auBenwirtschaftlich
engagieren. Da diese Unternehmungen
normalerweise eigene Auslandsvertretungen
nicht aufbauen kénnen, sind sie auf die
Beratung durch die deutschen
Auslandshandelskammern angewiesen.
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